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AMUEENM,. MILANO ALUEEM I\/II-I_.RN'G
E¥unigruppo di professionisti che vuol dare vita, luogo e spazio alle nuoveg#fidenze della Moda. It’s a team of professt@pals who wants to give,life:and
|I'Fashion, il Glamour, il Vintage, ogni forma espressiva che si spinga oJfif Fashion, Glamour and Vintage, every form _LoL.e'sion that'goes bey ond,or toward the bounds

with the future: we wish to gi¥g, to a plethoraﬂ@s the opportifi
without the "cages" dictated byMihe majors.
a di The primary
a quality-filled publishi

"le gabbie" che le grandi major impongono. Lo scopo primario dil”
modificare il “come” svolgere ['attivita di consulenti in comuni#zi
qualita.

“A” MAGAZINE vuole ridefinire il ruolo, il carattere e i che caratterizza i “A” MAGAZINE W
magazine tradizionali, per affrontare gli obiettivi della C({ flusso del lavoro distinguishing
in modo etico e umano insieme ai Clienti. A questo SCOpO offriamo anche uneigrande vetrina b

who Wanj' ]

manity, together witligour Customers.So we offer a great showcase to those
invest or advertise thfough our pages. " l

“A” #agazine
...n@t simply read-and-trash ma@azines but a true "series" to collect.
Th!['s why your Adv will last fa@longer than on any other media but “A".
We are building a new-concept#eased magazine, connected with the readers and an
effective advertising media for the Customers. Full-page photos, simple and light
layouts to enhance each imagejfart and culture reports, and... a pinch of eroticism! A
special care for our Customers fleeds to make them feel “A Magazine” as their
privileged Media.

concezione, che dialoghi con i lettori e che sia un efficace mezzo di comunicazione B‘gr
il Cliente. Foto a piena pagina, gabbie semplici e leggere per non ledere nessuna
immagine, articoli d’arte, cultura, e... un pizzico di er@tismo! Attenzione per le esigenz
dei Clienti che devono sentire il Magazine il loro Media privilegiato.

Contenuti: articoli d’arte, cultura, eros legato alla® moda, design. Non semplici
redazionali ma veri e propri “articoli” tagliati sulle esigenze del committente,
con shoot appositamente realizzati dai nostri fotografiy interviste ed
approfondimenti curati dai nostri giornalisti e copywriter.
un vero servizio ai nostri Clienti che potranno avere mon
articoli dedicati, relativi ai loro prodotti e alle loro idee.

Contents: reports on art, culiure, fashion-eros, design. Not just editorials but true
“articles” tailored on spgrific demands, with shoots created by our
photographers, jffiterviews and analysis crafted by our journalists and
copywritersfAn outstanding service for our Customers, who will obtain
“essaysffor “dedicated reports” focused on their products and ideas.

ALUFEM MILANO offers planning, managing and creative
accomplishment. We are publishers of course, but also a
communication & adv agency set to overcome the plain
execution of the briefing... the compact squad reduces
distances between us and our Customers, the key
figures of the team are their direct accounts during
each stage of the work, avoiding labyrinthine
waste of energy.

ALUFEME MILCANO . offre pianificazione, gestione e
realizzazione creativa. Non siamo solo una casa editrice ma
anche un’agenzia di comunicazione che si propone di
andare oltre I’esecuzione creativa del brief assegnato...
il nucleo compatto riduce le distanze tra i Clienti e noi,
le figure portanti del team sono i vostri referenti in
ogni fase del lavoro, seguendovi senza labirintiche
dispersioni.
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Sincera negli obiettivi di comunicazione che
pro 'aone, sincera nella modalita di gestione del
lavoro, sincera nelle tariffe, sincera nei tempi di
realizzazione, -sincera nel manifestare le proprie
capacita.

Trte in the communication goals; true in the
| ing of the job, true in our costs, true in
Jeur timing, true in showing our capabilities:
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We are committed to help our Customers to
communicate. With the ambition to place at their

9% )

Lavoriamo per aiutare i Clienti a comunicare. Con disposal the experti&a el ciiivity el
I"ambizione di mettere a loro disposizione la competenza, gig heaficaane sim’plicity ¥ mind,s o,
la creativita, la chiarezza e la semplicita di chi sa cosa dire, e t0 say, and how twien attinF TR YoMy nde o id
“come”, quando e perché. Per farvi capire cosa significa “A”, - U -t ; _ '
provate per un attimo a inclinare la testa. . * .the meaning of “A”, try to bend your head for a while. A little
Ancora un po. » bit more.

Ok, state guardando qualcosa da un’altra prospettiva. o Ok, now you’re watching something by a different perspective.

E’ il nostro presupposto per trasformare I'esperienza in progetti non banali e, 'S our premise to: transform the, ExpenciecIEEILIE Cth Ao
soprattutto, entrare davvero in relazione con le persone, i Clienti, ed i lettori ordinary and, especially, to get really in touch with people, our
consumatori. . o Customers and readers/consumers.

WebSite: www.alufem-milano.eu - WebsSite: www.alufem-milano.eu

E-Mail: staff.alufem@gmail.com
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E-Mail: staff.alufem@gmail.com



